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die Frauenwelt fiebert mit hdchster Spannung dem Highlight des Jahres entgegen: Im
umwerfenden Beauty Special 04/12 prasentiert JOY die aktuellsten Tipps & Tricks fiir
ein strahlend schones Aussehen und die stylischsten Looks fiir die kommende Saison!

Pssst — ich darf Innen heute schon verraten, welche Beauty-Geheimnisse unsere
Experten in dem einzigartigen Special enthiillen werden:

e Die upcoming Make-up-Trends 2012 e Die richtigen Produkte fiir Mr. Right
 Bezaubernde Frisuren-Stylings o Verflihrerische Diifte
o Pflegetipps fir eine strahlende Haut e Tricks fiir den perfekten Bikinibody

In diesen attraktiven Umfeldern dirfen Ihre Produkte natiirlich nicht fehlen, denn die
JOY-Leserinnen freuen sich schon heute darauf, mit diesen noch schoner zu werden!

Selbstverstandlich prasentieren wir Innen das Beauty Special mit seinen Highlights
sehr gerne personlich und erstellen Ihnen ein perfektes, auf lhre Bediirfnisse
abgestimmtes 360°-Konzept.

Ich freue mich auf lhre Terminwiinsche und auf lhren Auftritt im JOY Beauty Special 2012!
Herzliche GriiBe,
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Lisa Tippelt
stellv. Anzeigenleiterin JOY

885000 JOY-Leserinnen sind

die absoluten Beauty-Queens!’

JOY-Leserinnen lieen
stylische Make-up-Looks!

i
InStyle
& @ Glamour
-
Jolie
| Maxi
»

o il

B Verwendung dekorative Damenkosmetik/téglich (in %)
B ch bin interessiert an dekorativer Damenkosmetik/Top-Boxes 5+6 (in %)

Lesebeispiel: 55% der JOY-Leserinnen verwenden téglich dekorative Damenkosmetik.
61% sind an dekorativer Damenkosmetik interessiert.

JOY-Leserinnen
durten nach Luxus!
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B Beauty-Typologie: Prestigeorientierte Luxusshopper (in %)
I 'ch probiere gerne neue Parfums und Difte aus, wenn sie auf den Markt kommen/Top-Boxes 5+6 (in %)

Lesebeispiel: 23% der JOY-Leserinnen sind bei Beauty-Produkten prestigeorientierte Luxusshopper.
38% probieren neue Diifte sofort aus.

*Quelle: ma 2011-1I

Sie erhalten viele
unwiderstcenliche Benerics

e Luxurioses und hochst kompetentes Beauty Special

* 885.000 kaufkraftige, beautybegeisterte Frauen*

o Auf Ihre Marken abgestimmte Promotionmdglichkeiten

e Prasenz im digitalen JOY-Netzwerk (JOY.de, Facebook, Newsletter...)
¢ 100.000 Ex. Zusatzauflage bei Douglas

o Attraktive 360°-Werbekampagne im Wert von 600.000 Euro

e Absolute Traumkonditionen!

*Quelle: ma 20111l b




