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REDAKTIONELLES KONZEPT WLITAN

COSMOPOLITAN - stark. smart. souveran.

Bundeskanzlerin, Supermodel, Unternehmenschefin, US-AuRenministerin — Frauen kénnen
heute alles werden, was sie wollen. Auer Papst. Als COSMOPOLITAN erstmals
in Deutschland erschien, war ein solches Chancenspektrum noch eine ferne Vision.
31 Jahre spater ist das COSMOPOLITAN-Motto ,stark. smart. souverdn.” vom Leitsatz
zum Lebensgefihl avanciert. Das Erfolgsgeheimnis von COSMOPOLITAN? Empowerment!
Monat fiir Monat werden unsere hoch qualifizierten Leserinnen ermutigt, ihre Trdume
und Ziele selbstbewusst zu verwirklichen.

COSMOPOLITAN ist ihr Personal Coach fir alle Lebensbereiche: Partnerschaft & Erotik,
Job & Karriere, Beauty & Mode, Kultur & Lifestyle. COSMOPOLITAN motiviert, die eigenen
Potenziale zu entfalten, um ein gliickliches und erfiilltes Leben zu fiihren. Denn auch die
erfolgreichsten Frauen lassen sich gerne darin bestarken, wer und wie sie wirklich sind:
.stark. smart. souveran.”

COSMOPOLITAN erscheint in tiber 100 Ldndern und ist mit ca. 78 Millionen Leserlnnen
das gréfte internationale Frauenmagazin der Welt.

Carolin Schuhler, Chefredakteurin




LESERPROFIL

COSMOPOLITAN

Frauen ab 14 Jahren in Tsd.
Struktur in %

Alter in %
14 - 19 Jahre
20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
40 — 49 Jahre
50 Jahre +

@-Alter

Ausbildung in %
Hochschulreife m./o. Studium

Beruf in %
gesamt berufstétig
leitende Angestellte

Haushaltsnettoeinkommen in %
3.000 € und mehr
3.500 € und mehr

COSMOPOLITAN-Leserinnen sind moderne, anspruchsvolle Frauen!

Frauen COSMOPOLITAN Elle Vogue Madame Maxi Petra
35.925 1.290 671 816 321 509 1.098
100 100 100 100 100 100 100
7 14 9 9 4 16 5

13 34 26 24 12 29 16

14 16 15 16 13 13 19

19 18 20 24 18 19 22

48 17 30 26 54 23 37
49 35 40 39 51 36 45
22 43 37 42 29 24 19
48 57 58 63 53 57 61
10 13 19 16 16 10 9

26 40 43 48 36 33 32
17 29 34 37 27 21 19

Quelle: MA 2011 Pressemedien Il Basis: Frauen




ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN COWLITAN

Verlag MARQUARD MEDIA AG Anzeigenpreise Anzeigen 1/1 Seite, 2¢/3c/4c/sw € 32.000,-
Baarerstrasse 22 Eine vollstandige Ubersicht samtlicher Anzeigenpreise
CH-6300 Zug sowie der Formate finden Sie auf Seite 5.
Anzeigenverwaltung MVG Medien Verlagsgesellschaft mbH & Co. Rabatte Mengentarif
ArabellastraBe 33, 81925 Miinchen 3 Seiten = 5%
Postfach 81 06 80, 81906 Miinchen 6 Seiten = 10%
Telefon +49 (0) 89 92 34-0 9 Seiten = 12%
Fax  +49(0) 89 92 34-183 (-668 Herstellung) 12 Seiten = 15%
18 Seiten = 18%
Bankverbindung HypoVereinsbank Miinchen 24 Seiten = 21%
Konto 4320 233 157, BLZ 700 202 70
Agenturvergiitung Wird gewahrt bis zu maximal 15%.
Zahlungsbedingungen Innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungseingang netto ohne
Abzug; bei Vorauszahlung bis zum Erscheinungstermin Marquard Medien Kombinationen mdglich mit
2% Skonto, sofern keine &lteren Rechnungen offenstehen. Kombinationsrabatte SHAPE und JOY
Verzugszinsen It. Ziffer 13 der allgemeinen Gesché&ftsbedingungen: Auf jede parallele Zweierkombination erhalten Sie
4,5% Uber dem jeweils gultigen Diskontsatz der Deutschen 2% Kombinationsrabatt.
Bundesbank. Alle Preise sind Nettopreise. Auf jede parallele Dreierkombination erhalten Sie
Es wird die gesetzliche MwSt. aufgeschlagen. 4% Kombinationsrabatt.
Geschaftshedingungen Fiir Anzeigenauftrage gelten im Ubrigen die auf der Innenseite Anzeigenstrecken Rabatte fr Anzeigenstrecken auf Anfrage.

des Umschlags abgedruckten allgemeinen Geschaftsbedingungen.

Eine Anzeigenstrecke gilt ab 5 Seiten.

Erscheinungsweise monatlich, Donnerstag
Termine Detaillierte Erscheinungs-, Anzeigenschluss- und Kulturrabatt 20%
Riicktrittstermine auf Seite 6.
Sonderplatzierungen e 2. Umschlagseite + Seite 3 € 83.200,-
Garantierte e 4 Umschlagseite € 43.200,-
verkaufte Auflage gemal Ziffer 15 AGB  vor/neben Inhalt/Editorial € 38.400,-
o bis Seite 41 € 36.800,-
Seitenlayout Magazinformat: 210 mm breit, 280 mm hoch ® 1. Anzeige im Beauty-Ressort € 36.800,-
Satzspiegel: 178 mm breit, 250 mm hoch ® 1. Anzeige im Mode-Ressort € 36.800,-
Pocketformat: 168 mm breit, 223 mm hoch
Keine Platzierungszusagen bei seitenanteiligen Anzeigen maglich.
Detaillierte Angaben auf Seite 5. Konkurrenz- und Themenausschluss kénnen wir nicht gewiéhren.




FORMATE UND ANZEIGENPREISE

COSMOPOLITAN

Seiten Anzeigenformate Anzeigenformate Anzeigenpreise
Seitenteile Satzspiegel angeschnitten,, 2c¢/3c/4c/sw in €
Breite Hohe Breite Hohe
mm mm mm mm
2 Seite 178 250 210 280 32.000,-
2/ 2-spaltig 118 250 138 280 25.600,~
1/2 hoch 87 250 99 280 19.200.—
quer 178 120 210 140
1/3 hoch 57 250 69 280 12.800.—
quer 178 70 210 90
Seiten Bunddurchdruck Bunddurchdruck Anzeigenpreise
Satzspiegel angeschnitten? €
2/; Seiten 396 \ 250 420 280 64.000,—

POCKETFORMAT: 168 x 223 mm

Die Anlieferung der Druckunterlagen erfolgt im Magazinformat und wird in der Litho auf das Pocketformat prozentual verkleinert.

Sonderformate und Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Fiir eine Teilbelegung in der Schweiz wenden Sie sich bitte an:
RAVERTA MARKETING, Ruth Mumenthaler
Bellerivestrasse 65, CH-8034 Ziirich

Telefon +41(0)443836261, Fax +41(0)443833711
raverta@bluewin.ch

1 Zu diesen MaRen ist die Beschnittzugabe (je 4 mm oben, unten, rechts und links) hinzuzurechnen. Wichtige Text- und Motivteile miissen mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt sein.
2 Text, der tiber Bund lauft, muss pro Seite je 4 mm aus der Mitte geriickt werden. Bei Bildmotiven tiber Bund empfehlen wir pro Seite 3 mm optischen Uberfiiller.
Fir Anschnitt wird kein Zuschlag berechnet. Detaillierte Reproeckdaten siehe Seite 7.




TERMINE GESAMTAUSGABE 2012

COSMOPOLITAN

Nr. EVT KW Anzeigenschluss/ | Druckunterlagen | Anzeigenschluss Anlieferung
Riicktrittstermine* | digitale Daten** Sonderinsertion Beihefter, Beikleber,
Beilagen, Warenproben

02/2012 | 19.01.2012 03 30.11.2011 05.12.2011 04.11.2011 22.12.2011
03/2012 | 16.02.2012 07 04.01.2012 09.01.2012 09.12.2011 25.01.2012
04/2012 | 15.03.2012 1 01.02.2012 06.02.2012 04.01.2012 22.02.2012
05/2012 | 19.04.2012 16 05.03.2012 09.03.2012 07.02.2012 26.03.2012
06/2012 | 16.05.2012 20 04.04.2012 10.04.2012 09.03.2012 25.04.2012
07/2012 | 21.06.2012 25 09.05.2012 14.05.2012 13.04.2012 30.05.2012
08/2012 | 19.07.2012 29 05.06.2012 11.06.2012 11.05.2012 27.06.2012
09/2012 | 23.08.2012 34 11.07.2012 16.07.2012 15.06.2012 01.08.2012
10/2012 | 20.09.2012 38 08.08.2012 13.08.2012 13.07.2012 29.08.2012
11/2012 | 18.10.2012 42 05.09.2012 10.09.2012 10.08.2012 27.09.2012
12/2012 | 15.11.2012 46 03.10.2012 08.10.2012 07.09.2012 24.10.2012
01/2013 | 13.12.2012 50 31.10.2012 05.11.2012 05.10.2012 21.11.2012

* Bitte beachten Sie, dass der Anzeigenschluss fiir Umschlagseiten 10 Tage vor dem reguldren Anzeigenschluss ist.
** Bitte beachten Sie unsere Informationen fiir die Dateniibernahme auf Seite 7.

Bei Auftragserteilung nach Anzeigenschluss und bei verspéteter Druckunterlagenabgabe kann keine Platzierungszusage gegeben werden.
Bei Anlieferung nach dem offiziellen Vorlagentermin kann der Verlag nicht die volle Qualitétsgarantie iibernehmen.

—6—




REPROECKDATEN

Druck

Umschlag
Inhalt

= Bogenoffset
= Tiefdruck

Fiir Offset/Umschlag

ECI'ISO Coated v2

Daten und Proof im Eurostandard

Verarbeitung Hotmelt-Klebebindung Empfohlene Datenformate Tiefdruck/Offset PDF/X3
Auflosung Bildbestandteile CT:1201/cm
Papier Umschlag =170 g/m? holzfrei Bilderdruck Linework LW: 360 I/cm
Inhalt = 60 g/m? LWC aufgebessert matt Datentriger CD-ROM (IS0 9660), DVD-ROM (ISO 9660)
Anlieferung Druck- Digitale Druckunterlagen- Druckunterlagen (Proofs E-Mail Wolfgang.Hegendoerfer@mediaZprint.de
unterlagen Annahme {iber und Daten) auch an: Daten bis zu einer GroRe von maximal 15 MB konnen
www.duon-portal.de m2p Medienfabrik GmbH per E-Mail gesendet werden.
support@duon-portal.de Wolfgang Hegendorfer
DUON-Portal v! Tel-Hotline: +49(0)4037 41-1750  Lina-Ammon-Str.22 Ubertragung ftp ftp.Media2Print.de
D-90471 Niirnberg user: gast
Terminabsprachen Bitte tiber den Verlag: Andreas Hofner Passwort: auf Anfrage
Telefon +49 (0) 89 92 34-152 Bitte Ubertragung vorab per E-Mail ankiindigen:
Fax  +49(0) 89 92 34-668 Wolfgang.Hegendoerfer@mediaZprint.de
andreas.hofner@mvg.de Wenn Sie Fragen zur ftp-Ubertragung haben,
rufen Sie bitte im Verlag an: + 49 (0) 89 92 34-152.
Druck Burda Druck GmbH, Biiro Niirnberg
MainstraRe 20, D-90451 Niirnberg Hinweise Das angewandte Druckverfahren ist Tiefdruck.

Motivwiederholungen

Wiederholungsmeldungen bitte bis spatestens zum
Druckunterlagenschluss per Fax oder E-Mail an den
Verlag. Bekommen wir keine schriftliche Meldung, wird
automatisch das zuletzt eingesetzte Motiv verwendet.

Digitale Druckvorlagen

Digital-Proof-Verfahren Epson/Canon
Das Proof muss von den mitge-

lieferten Daten hergestellt sein.

Der Workflow erfolgt durchgehend digital. Datenanlieferung
bedeutet die fristgerechte Bereitstellung imprimierter, also
druckfertiger Daten. Die Daten miissen bereits im Vorlagen-
studio mit PSR-Tiefdruckprofil versehen werden.

ICC-Profile: www.eci.org PDF/X3  www.eci.org

Der Verlag stellt Farbprofile zum Download unter
www.mvg.de/cosmopolitan/print/formate-preise.html
zur Verfiigung.

Farbraumanpassungen:
Fiir Tiefdruck/Inhalt

Tiefdruck
PSR_LWC_PLUS_Ex800_
GMGsemimatte250_V2.mx4
PSR_LWC_PLUS_Ex880_
GMGsemimatte250_V2.mx4
PSR_LWC_PLUS_V2_PT.icc

Prozess-Standard
Fiir Epson 4800/7800/980

Fiir Epson 4880/7880/9880

ICC-Profil

Anzeigendaten, die von der angegebenen Profilierung und Farbraumanpassung

inh,

h
abw

, werden geg

einen entsprechenden Mehrpreis von der Druckvorstufe

angepasst. Trotz allem sind diese Anzeigen von samtlichen den Farbstand betref-
fenden Reklamationen ausgenommen.




AD SPECIALS/ABWICKLUNG (nur im Magazinformat) COWLITAN

Fiir AD SPECIALS ist in jedem Fall ein Probelauf erforderlich. Bitte kalkulieren Sie Vorschriften Beihefter, Beilagen und Anklebegut miissen in Art und
geniigend Vorlaufzeit ein! Die Muster sollten vor dem Dispositionstermin vorliegen. Anlieferungsform Form eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung

Fiir die endgiiltige Verarbeitungszusage bendtigen wir 4 Wochen vor Anzeigen- gewadbhrleisten, ohne dass eine zusétzliche manuelle
schluss 10 Blindmuster im Verlag, Abteilung Herstellung, Andreas Hofner. Aufbereitung notwendig wird.

Nach Drucklegung lassen Sie uns bitte unbedingt 5 Originale zukommen

(bis spiitestens 4 Wochen vor EVT = Anliefertermin!). Die unverschrankten, kantengeraden Lagen miissen

80 bis 100 mm hoch sein.
Keine Gummiringe oder lagenweise Verpackung!

Anlieferung von Druckverarbeitung Niirnberg D ’
. . urch zu frische Druckfarben zusammengeklebte, stark
:e;(l:e:ern,t?el_lellllgen, Srggicﬁlie’r\ﬁtrabﬁe 84-98 elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Exemplare
niiebegutire: Haus S(;vim Kud;tm €19 kénnen nicht verarbeitet werden. Das Gleiche gilt fiir umge-

knickte Ecken bzw. Kanten und Quetschfalten. Beilagen und
Beihefter miissen rechtwinkelig und formatgleich geschnitten
sein. Sie diirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe
Messer aufweisen.

Telefon +49 (0) 911 43 99 21-42
Fax ~ +49(0)911439921-30

Anliefertermin 4 Wochen vor Erscheinen
Ad Specials Bei friiherer Anlieferung fallen Mehrkosten von € 10,- pro Zollbestimmungen Bitte verwenden Sie die international gtiltigen Zollpapiere.
Woche und Palette an. Bei Lieferung aus EU-L&ndern bitte Ihre

UID-Nr. mit dem Zusatz: Innergemeinschaftliche steuerfreie

Zusatzentgelte fiir Fremdbeilagen, Beikleber aller Art, Warenproben, Sendung. UID-Nr. von u.e sebald: DE 811118442

Datentriger usw. (Gegenstande*) in der Abo-Auflage.

Lieferbedingungen — frei Haus
Die Post erhebt Entgelte, die an die Dicke von Beilagen und Beiklebern gekoppelt sind. — verzolltinkl. aller Spesen und sonstiger Kosten
- 2mm . (entféllt bei Sendungen aus EU-Lindern)
3mm— 5mm € 54- — UNVERSTEUERT!
6mm—10mm € 79- (EUST geht zu Lasten des Empfangers)

1Tmm-30mm €104 Bei Lieferung aus Landern, die keine EU-Mitglieder sind:

bis zu € 4.091,- Warenwert EUR2-Formulare, dariiber hinaus

* Make von 0,5 mm und mehr werden auf 1 mm aufgerundet, MaRe unter 0,5 mm werden EUR1-Formulare.

abgerundet. Das Gewicht der Fremdbeilagen darf das Gewicht des Objekts nicht iiberschreiten.

ACHTUNG: Postgebiihren gelten nur fiir die jeweilige Postauflage! Kennzeichnung Der Verlag stellt Lieferscheine zum Download unter
www.mvg.de/cosmopolitan/print/formate-preise.html

zur Verfiigung. Die Begleitpapiere miissen Angaben iiber
die Stiickzahl, Transporteinheiten, Zeitschriftentitel und
Heftnummer sowie den Kundennamen enthalten. Angaben
Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. bitte zusétzlich auBen an den Paletten anbringen.

Fiir Postgebtihren kann weder Provision noch Skonto gewahrt werden.
Mehrkosten, verursacht durch technische Schwierigkeiten bei der Verarbeitung, werden in
Rechnung gestellt.




AD SPECIALS/BEILAGEN (nur im Magazinformat) COWLITAN

Formate Mindestformat: 105 mmbreit 148 mm hoch Umsatzstaffel ab€ 80.000,- 1%
Maximales Format: 180 mm breit 260 mm hoch ab € 150.000,- 2%
ab € 220.000,- 3%
Papiergewicht Bis 4 Seiten mind. 120 g/mZ. Agenturvergiitung Wird gewéhrt bis zu maximal 15%.
Auflage 0. Abo Abo-Auflage Platzierung Kann nicht verbindlich zugesichert werden.
Beilegekosten bis 20 g Einzelgewicht = € 150,- €170,
Angaben pro Tausend bis 25 g Einzelgewicht = € 155, €180, Auflage Mindestauflage 50.000 pro Nielsen-Gebiet.
bis 30 g Einzelgewicht = € 160,- €190- Bitte kalkulieren Sie zusatzlich 3% Verarbeitungszuschuss ein.
bis 35 g Einzelgewicht = € 165, €200,
bis 40 g Einzelgewicht = €170, €210, Falzarten Gefalzte Beilagen miissen im Kreuzbruch, Wickel- oder

je weitere angefangene Mittelfalz verarbeitet sein und eine geschlossene Seite aufweisen.

5 g Einzelgewicht zuziiglich € 5 € 10- Mehrseitige Beilagen mit Formaten groRer als DIN A6 (105 mm

Bei mehr als 6 unterschiedlichen Codierungen berechnen wir x 148 mm) miissen den Falz an der langen Seite aufweisen.
einen Zuschlag von € 10,- pro Tausend!

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. Beschnitt Alle Beilagen miissen rechtwinkelig und formatgleich

Die Auflagen unterliegen Schwankungen. Als Berechnungsgrundlage gelten die jeweils geschnitten sein.

bei Auftragserteilung giiltigen Druckauflagenzahlen. Beilagen diirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe
Die Preise kénnen sich erhohen, wenn die Beschaffenheit der Beilagen die Verarbeitung Messer aufweisen.

erschwert und Mehrkosten verursacht werden. Diinne Beilagen missen grundsétzlich mit Riicken- oder

Falzleimung hergestellt werden.

Zusatzentgelte fiir Fremdbeilagen, Beikleber aller Art, Warenproben, Datentréger
usw. (Gegensténde) in der Abo-Auflage siehe Seite 8. Angeklebte Produkte Postkarten sind in der Beilage mdglichst innen anzukleben.
(beispielsweise Postkarten)  Sie miissen dabei biindig im Falz zum Kopf oder Ful der
Beilage angeklebt werden. AuBen miissen sie parallel zum
Falz/Bund der Beilage kleben, mit maximal 5 mm Abstand dazu.

Fiir die endgiiltige Verarbeitungszusage bendtigen wir 4 Wochen vor Anzeigen-
schluss 10 Blindmuster im Verlag, Abteilung Herstellung, Andreas Hofner.
Nach Drucklegung lassen Sie uns bitte unbedingt 5 Originale zukommen

(bis spatestens 4 Wochen vor EVT = Anliefertermin!).




AD SPECIALS/BEIHEFTER (nur im Magazinformat)

COSMOPOLITAN

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Hohere Umfénge auf Anfrage. Die Preise kénnen sich erhdhen, wenn die Beschaffenheit der
Beihefter die Verarbeitung erschwert und Mehrkosten verursacht werden.

Zusatzentgelte fiir Fremdbeilagen, Beikleber aller Art, Warenproben, Datentriger
usw. (Gegenstande) fiir die Abo-Auflage siehe Seite 8.

Beihefterformen Mdglich sind: Altarfalz (8-seitig), Gatefold (6-seitig), mit aus- Umsatzstaffel ab€ 80.000,- 1%

klappbarer Lasche (2-seitig), mit Scentstrip rechts auen, mit ab € 150.000,- 2%

integrierten Postkarten, Warenproben, Duftmustern, Pop-up- ab € 220.000,- 3%

Formen, Gutscheinen, Doppelpostkarten, CDs in Papierhiille u.v.a. N - - -

Agenturvergiitung Wird gewahrt bis zu maximal 15%.
Beihefterumfang Ab 2 Seiten. Platzierung Nach den technischen Gegebenheiten.
Bitte Absprache mit der Anzeigendisposition.

Beihefterformat Vor Beschnitt/bei Anlieferung:

Breite: 218 mm, inkl. 4 mm Frasrand und Auflage Die Auflagen unterliegen Schwankungen.

4 mm Randbeschnitt. Als Berechnungsgrundlage gelten die jeweils bei Auftrags-
Héhe: 286 mm, inkl. 3 mm Kopf- und FuBbeschnitt. erteilung giiltigen Druckauflagenzahlen.
. L. . Bitte kalkulieren Sie zusétzlich 3% Verarbeitungszuschuss ein.

V_Vlchtlge"MPtlvtelle und '!'ex_t sollten — bei _Berucksnch- Mindestauflage: Inland.

tigung méglicher Best':hnlttdlﬂerenzen - mindestens Bitte unbedingt vor Produktionsbeginn die exakte Anliefer-

5 mm von den Beschnittkanten entfernt stehen. menge abfragen.
Papiergewicht minimal = 80 g/m?, maximal = 150 g/m? Anlieferung Detaillierte Angaben auf Seite 8.

bis 4 Seiten mind. 120 g/m?2 Anlieferungsform Gleichschenkelig gefalzt, Kopf geschlossen maglich.

kleiner als Heftformat mind. 90 g/m? Bei falschem Beschnitt bzw. Falz kann keine Verarbeitungs-

garantie ibernommen werden.

Beiheftungskosten Auflage 0. Abo  Abo-Auflage Egitr?eng:r;:nvﬁ?r:gj;d‘?lg SkaWe'SS versclfz rankt verpacken.
Angaben pro Tausend 2 und 4 Seiten € 150,- €170, . . g | genweise Verpackung.

6 und 8 Seiten £160- €195 Bitte Seite 8 beachten!

10 und 12 Seiten €170, € 220,

14 und16 Seiten €180, € 245, Termine Dispositions- und Riicktrittstermin:

(siehe auch S. 6)

4 Wochen vor Anzeigenschluss.
Anliefertermin: 4 Wochen vor Erscheinen.

Fiir die endgiiltige Verarbeitungszusage bendtigen wir 4 Wochen vor Anzeigen-
schluss 10 Blindmuster im Verlag, Abteilung Herstellung, Andreas Hofner.
Nach Drucklegung lassen Sie uns bitte unbedingt 5 Originale zukommen

(bis spétestens 4 Wochen vor EVT = Anliefertermin!).




AD SPECIALS/BEIKLEBER (nur im Magazinformat)

COSMOPOLITAN

Beikleberformen

Mdglich sind: aufgeklebte Postkarten, Coupons, CDs, Kuverts,
Heftchen, Duftkarten u.v.a. sowie Warenproben. Beikleber
kénnen nur auf ganzseitige Trageranzeigen geklebt werden.
Nur rechte Seiten méglich.

Die Leimspur wird vertikal am linken Rand aufgetragen.

Es muss gewahrleistet sein, dass der Inhalt von Kuverts bei
der Verarbeitung nicht herausrutschen kann! Die besonderen
Bedingungen fiir Warenproben finden Sie auf Seite 12.

Beikleberformate

Mindestformat: 60 mm x 80 mm, hoch und quer mdglich.
Maximales Format: 148 mm breit, 210 mm hoch.

Davon abweichende Formate und Sonderformen
erfordern einen Probelauf mit ca. 150 Mustern.

Bitte mit dem Verlag, Abteilung Herstellung,

Andreas Hofner, Tel. +49 (0) 89 92 34-152, absprechen.

Papiergewicht

Postkarten: 150 bis 170 g/m? — Coupons: 100 bis 170 g/m?
Umschldge + Heftchen: bis 15 g Einzelgewicht
(Mehrgewicht auf Anfrage) links oder unten geschlossen

Beiklebungskosten
Angaben pro Tausend

Auflage 0. Abo  Abo-Auflage

Postkarten etc. € 86- € 96,-
Kuverts und CDs € 96, €108,
Booklets bis 24 Seiten € 96,- €108,
(hohere Umfénge auf Anfrage)

Warenproben €115~ €125,

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
Die Preise kénnen sich erhohen, wenn die Beschaffenheit der Beikleber die Verarbeitung
erschwert und Mehrkosten verursacht werden.

Zusatzentgelte fiir Fremdbeilagen, Beikleber aller Art, Warenproben, Datentrager
usw. (Gegenstinde) fiir die Abo-Auflage siehe Seite 8.

Umsatzstaffel ab€ 80.000,- 1%
ab € 150.000,- 2%
ab € 220.000,- 3%

Agenturvergiitung Wird gewahrt bis zu maximal 15%.

Klebezone Abstand vom oberen und unteren Heftrand: jeweils 30 mm,
innerhalb dieser Zone variabel. Abstand seitlich: 30 bis 140 mm
vom Bund. Standtoleranzen bei der Klebung bis zu 10 mm
moglich! Winkeltoleranzen von +/—5° méglich!

Auflage Die Auflagen unterliegen Schwankungen. Als Berechnungs-

grundlage gelten die jeweils bei Auftragserteilung giiltigen
Druckauflagenzahlen.

Bitte kalkulieren Sie zusétzlich 3% Verarbeitungszuschuss ein.
Mindestauflage: Inland.

Bitte unbedingt vor Produktionsbeginn die exakte
Anliefermenge abfragen.

Anlieferung

Anlieferungsform

Detaillierte Angaben auf Seite 8.

Maglichst in Kartons sortiert, Lagenhohe mind. 80 bis 100 mm.
Bitte Seite 8 beachten!

Termine
(siehe auch S.6)

Dispositions- und Riicktrittstermin:
4 Wochen vor Anzeigenschluss.
Anliefertermin: 4 Wochen vor Erscheinen.

Fiir die endgiiltige Verarbeitungszusage bendtigen wir 4 Wochen vor Anzeigen-
schluss 10 Blindmuster im Verlag, Abteilung Herstellung, Andreas Hofner.
Nach Drucklegung lassen Sie uns bitte unbedingt 5 Originale zukommen

(bis spatestens 4 Wochen vor EVT = Anliefertermin!).




AD SPECIALS/WARENPROBEN (nur im Magazinformat)

COSMOPOLITAN

Beikleberformen Als Warenproben kdnnen verschiedene Materialien verarbeitet Umsatzstaffel ab€ 80.000,- 1%
werden (Papier, Kunststoff, Metall oder synthetische Stoffe). ab € 150.000,- 2%
Warenproben kdnnen nur auf ganzseitige Trdgeranzeigen ab € 220.000,- 3%
iten!
geklebt werden. Nur rechte Seiten! Agenturvergiitung Wird gewéhrt bis zu maximal 15%.
Beschaffenheit Das Material muss hitzebestandig bis zu 300° Celsius sein,
von Warenproben da der Klebstoff bis zu dieser Temperatur erhitzt wird. Klebezone Abstand vom oberen und unteren Heftrand: jeweils 30 mm,
Fliissige Warenproben miissen in fest verschweilten innerhalb dieser Zone variabel. Abstand seitlich: 30 bis 140 mm
Folien angeliefert werden, die einem Druck von mindestens vom Bund. Standtoleranzen bei der Klebung bis zu 10 mm
1.500 kp/cm? unbeschadigt standhalten. mdglich! Winkeltoleranzen von +/— 5° mdglich!
Statisch aufgeladene oder aneinanderhaftende Exemplare
kénnen nicht verarbeitet werden. Sie diirfen den technischen Auflage Die Auflagen unterliegen Schwankungen. Als Berechnungs-
Ablauf und den Versand der Auflage nicht geféhrden. grundlage gelten die jeweils bei Auftragserteilung giltigen
Bei unvorhergesehenen Verarbeitungsschwierigkeiten, die eine Druckauflagenzahlen.
termingerechte Auslieferung der Auflage geféhrden, behalt sich Bitte kalkulieren Sie zusétzlich 3% Verarbeitungszuschuss ein.
der Verlag vor, die Verarbeitung abzubrechen. Mindestauflage: Inland.
Bitte unbedingt vor Produktionsbeginn die exakte
Formate mindestens 60 mm breit— 80 mm hoch Anliefermenge abfragen.
maximal 105 mm breit — 160 mm hoch
maximale Starke 1,5 mm Anlieferung Detaillierte Angaben auf Seite 8.
Anlieferungsform Aufrecht in Gitterkartons sortiert, von oben greifbar.
Gewicht Bis zu 15 Gramm Einzelgewicht (Mehrgewicht auf Anfrage). Bitte Seite 8 beachten!
Beiklebungskosten Auflage 0. Abo  Abo-Auflage Termine Dispositions- und Riicktrittstermin:

Angaben pro Tausend Warenproben € 115, €125,

Alle Preise zuztiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Die Preise kénnen sich erhdhen, wenn die Beschaffenheit der Warenprobe die Verarbeitung
erschwert und Mehrkosten verursacht werden. Alle Preise inklusive Entsorgungskosten,
zuztiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer auf den Rechnungsbetrag.

Zusatzentgelte fiir Fremdbeilagen, Beikleber aller Art, Warenproben, Datentrager
usw. (Gegenstande) fiir die Abo-Auflage siehe Seite 8.

(siehe auch S.6) 4 Wochen vor Anzeigenschluss.

Anliefertermin: 4 Wochen vor Erscheinen.

Fiir die endgiiltige Verarbeitungszusage bendtigen wir 4 Wochen vor Anzeigen-
schluss 10 Blindmuster im Verlag, Abteilung Herstellung, Andreas Hofner.

Nach Drucklegung lassen Sie uns bitte unbedingt 5 Originale zukommen

(bis spatestens 4 Wochen vor EVT = Anliefertermin!).

Bei Verarbeitungsproblemen ist ein Probelauf mit mindestens 150 Mustern erforderlich.
Diese miissen in Material, Form und Inhalt mit der spéteren Anlieferung identisch sein.




COSMOPOLITAN

PROMOTION
PROMOTION Abwicklung COSMOPOLITAN-Promotion-Anzeigen werden von unserem
Anschrift MVG Medien Verlagsgesellschaft mbH & Co. Promotion-Team im rledaktlonel\en Stil von COSMOPOLITAN
. - gestaltet und produziert.
Promotion-Abteilung ; L .
Dies geschieht in enger Absprache mit dem Kunden bzw. der
ArabellastraBe 33 . . . A A
81925 Miinchen Agentur. Promotion-Anzeigen konnen als Einzel- oder Gemein-
schafts-Promotion mit passenden Partnern konzipiert werden.
Die Promotion-Schlusstermine liegen 5 Wochen vor dem
Ansprechpartner Brigitte Nissing Barbara Rauscher offiziellen Anzeigenschluss.
Leiterin Promotion stellv. Leiterin Promotion
Telefon +49 (0) 89 92 34-195 Telefon +49 (0) 89 92 34-166
Fax  +49(0)89 92 34-183 Fax  +49(0) 8992 34-183 Themenbezogene COSMOPOLITAN Nr. 12/2012
brigitte.nissing@mvg.de barbara.rauscher@mvg.de Promotion Weihnachts-Geschenk-Promotion
Preise auf Anfrage.
Format Ab 1/1 Seite.
Weitere Aktionen
Preise Auf Anfrage.

Die COSMOPOLITAN-Promotion-Schaltkosten werden zum
giiltigen Anzeigenpreis und im Rahmen des Jahres-
abschlussrabatts berechnet.

Die Promotion-Produktionskosten werden nach Abschluss
der Produktion nach tatséchlichem Aufwand (Konzept, Grafik,
Text, Recherche, Fotoankauf, Fotoproduktion, Technik) in
Rechnung gestellt. Produktionskosten sind nicht rabattfahig.

Kennzeichnung

Promotion-Seiten werden mit ,,COSMOPOLITAN-PROMOTION”
und ,ANZEIGE" in 10 pt. Versalien gekennzeichnet.

Handel

Crossmedial

Um den Handel mit einzubeziehen, kdnnen Promotion-
Anzeigen zuséatzlich als Sonderdrucke ,Gesehen in
COSMOPOLITAN" oder als Aufsteller werblich eingesetzt
werden. Preise auf Anfrage.

Promotion-Anzeigen kdnnen auf Wunsch mit einem Online-
Auftritt auf www.cosmopolitan.de kombiniert und erganzt
werden. Preise auf Anfrage.




mﬂm ONLINE
?-0 - . . ; )
Positionierung COSMOPOLITAN ONLINE informiert aktuell Giber Fashion-,

Beauty- und Lifestyle-Trends. Als Personal Coach steht
Hame \f s LIene*Sex P—mmgle J:.Eh-‘uﬂere -- mmm . N
Community Mein Casma | Splelen & Gewinnen | Farum | Bilder-Vergleich | Partner-Suche | wewadl | Blog | Zalanda = 0 COSMOPOUTAN ONLlNE den Usern aUCh n _Ka_rrlerefragen
L4 zur Seite und hilft wie eine erfahrene Freundin in allen Sex-

Stars bei der Fashion Week Suchwort P und Liebesangelegenheiten, Frauen sich selbst und ihren
. : Partner besser kennenzulernen. Interaktive Angebote wie
Nerw Yok in der ersten Reihe saB R* i Gewinnspiele, Psychotests und Umfragen in der groRen
by Neubier? | Community sowie Video-Einbindungen runden die Online-
i l o ] : Kompetenz der erfolgreichen Zeitschrift COSMOPOLITAN ab.
A m> ; i Apps & Social Media Seit September 2010 ist die héchst innovative und interaktive

[ il SRR iPad App von COSMOPOLITAN verfiigbar. Die Print-Inhalte werden
eins zu eins tbernommen und mit vielen interaktiven Features

' ‘ = angereichert, so dass unsere Userlnnen ein einmaliges multi-
| o —_ ETY" Cosmopolitan Magazin mediales Lese-Erlebnis unserer traumhaften Magazine haben.
’ " DS 8 cerate e Des Weiteren setzen wir auf Mobile Marketing und sind bereits
S —— mit den drei iPhone-Applikationen Love-Position, Horoskop-App
Das Mods, Beauty und Lifestyle Magazin | Cosmopeiftan.de Magazin, und Orakel-App gestartet. Selbstversténdlich wird auch auf
—a | unserer Facebook-Seite tiber die aktuellen Themen gepostet.
Standardwerbemittel - XXL-Banner (728 x 90) - Layer-Ad
- Skyscraper (160 x 600, 200 x 600) - Wallpaper
| - Halfpage-Ad (300 x 600) - Banderole-Ad
| - Content-Ad (300 x 250) - Seiteneinfarbung
PROMOTION I Frisuren vom roten Teppich - Fireplace
Jede Woehe ein neuer Look Die schéinsten
Mt aetpee e repelnanig W S Individuelle - Online-Promotion (Advertorial, Gewinnspiele, Voting,
Online-Integration Pretest, Psychotest)

- Ressort- und Rubrikensponsoring
- Newsletterwerbung
- Integratives Branding

Preise Auf Anfrage.

Ansprechpartner Serdar Tuncer
Online-Vermarktung
Telefon+49(0)89 92 34-628
Fax +49(0)899234-618
serdar.tuncer@mvg.de
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN, FREMDBEILAGEN UND ANDERE WERBEMITTEL IN WERBETRAGERN DER MVG MEDIEN VERLAGSGESELLSCHAFT mbH & Co.

1. Werbeautr

11 g S d el grdon AGBit o ot i Vet v oo v Arcsigenadr o et saneon Wb e Wtungusnden o s

stigen Inserenten | Auftraggeber”} in einer Druckschrift, indigtelen Medien Werbetrager”),die von der MVG Medien Verlagsgeselischaft
T & Co. odr e i 1.0 15 A veburdane i der ausandischen Unomahmen [ Verog') um it Verbreitung vermarktet werden. ,Abschluss” im Sime der nachfolgenden AGB st

ein Aufirag iber die Schallung mehrerer Werbennittel unter Beachtung der von dem Verlag angebotenen Rabatistaffeln, wobei die einzelnen rechisverbindichen Auftrage jeweils erst durch schiftiche oder

elektronische Bestatigung des Abrufs zustande kommen. ,Abruf” ist die Aufforderung des Aufraggebers an den Verlag, auf der Grundiage eines Abschiusses ein konkretes Werbemitte 2u veroffentiihen

1.2 Fir den Auftrag gehen ausschlieRlich die AGB sowie die Preisise des Verlags, die einen wesentichen Vertragsbestanceil bidet. Die Gilltigkeit etweiger allgemeiner Geschatsbedingungen des Auftag-

gebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht ibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen.

2 Werbenittel

Werbemittel im Sinne dieser AGB kimnen beispielsweise aus einem oder mefreren der fogenden Elemente bestehen: i aus einem Bild und/oder Text i) aus Tonfolgen und/ader Bewegtbier (2. Banner,

Skyscraper, Pop-upl, i aus einer sensitiven Fléche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers

unaer D e B Lk, v Blgen. St i Wit g e talng et fnie s Waung  keen i, eV s, s Wit s st s

kennzeichnen, Anzeige”, und/oder da zen, um uverdeutlchen

3. Vertragsschlus:

51 Dor Ao kommt asiande urch i Buhungdes Werbmitls drch den Aufraggeer g st der Buchun drh den Ve i Tecorn o) o onen s

por ENa, Fo afr Intmet sfgooben weren Dt Vorg aft rct indiidueller er Vertrag erst nach scifticher

Verlag 2u: er EDV (8. per E-Maill sind auch uhne Um.ers:hnﬂ rechtsverbindlich. Buchung und Bestatigung knnnenxuch {iber das OBS Online-Buchungs-
system erfolgen (nfos 2u 0BS oy obs:porta ).

102 Do Aot gt s or e aur el Vefenichung ndVeriungdes Wbt rforercen ot s, Do Aot st dm Vot i i vesguneto

Nutzung des Werbenittels fenvielfsl-

tigung,Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeit instelen n einer Datenbank, Abru, und zwr zitich,

Toumbeh g el 1 dom r e D 6o Auros notwendigen Union. Vogeramic R weren o et unbegrenzt eingeréumt und berechtigen zur Schaltung mitels aller

bekannten techmschen Verfahren sowie in allen bekannten Formen von Werbetragem.

11. Gewihrleis

1 Fir Avﬁrage die in den D\g\ta\ ot et vertfannt vrde, gl s Veragim Fmen o erscton Afordrngen i g e (ien cisen Sandad
Werbemittels. De stand der Technik nicht maglich ist, ein von Fehlern vollkommen

freies Pogramm 2 erstalln. ie Gevalilstung i i for unwesetite P, el in o DarsmHung gt icht o, wm o heergerafn wid uth (1 Jorwondun aner nch esigetn

Darstellungssoft- und/oder Hardure, ) Storung der anderer Betriber, iten 8 andeen Provider), (v umolsndige nd/oderrict akualsirtc Anehot

yislve
ot inn bl Zevaun e s 0% im ot e die Zahlngepfich des Aufuaggebers fr don Ziaun des ustls Wotere Anspmche and ausgeslosn
11.2 Der Aufraggeber hat bei ganz oder

(Nacherfiillung), aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, dle Nacheﬂu”ung 2u verweigem, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter
Beachtung des Inhalts des Schuldverhélnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhalnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steft oder diese for den Verlag nur mit

v, Lasst der Verla ur g  eeigertef e Nacherung, t e Naderlungdem Aot
nicht zumutbar oder ist sie emeut nicht einwandfrei, so hat der Auﬂraggeber ein Recht auf des Auftrags. Bei In des Werbemittels ist
die s Auftrags missen innerhalb von 2 Wochen nach Emgang or Rchnung glend gomotht waren 86 nicht afenshchen Nengan missen

32 Beilagenauftiage sind fur den Verlag erst nach Beilage und
Zeitschrift enwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

33 Nach Anzeigenschluss baw. bei igial- und Onfine-Medien & Werktage vor Aufschaltung sind Stomierungen oder Anderungen nicht mehr moglich

34 ufuage 1 Wabemitel, i inematenauscli n bestmnten Numen,Lestinien Asgon oer o st Pt sins Wetbeuigers vetenct workn o, issn

Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandels d

113 Schadensersazanseiche de Auftroggebers gogan dn Verag Sndunabtangi vom Rehisgrund, insesondere gt Verag,der Vertzun vetagicher Pichen,der Verlotzung gowerlcher
Schutzrechte Driter und unerlaubter Handlung, ausgeschiossen, e sei den, der Verlag, seine Vertrter oder oder eine Verragspflicht eicht
fmasguerin, il e Eritung e Verragsaueks wesntich s aer Soweit der Verlag dem Grunde nach haftet, wird

rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ausdrickiche Bestétigung des Verlags vevhmdhch Rubrizierte Werbenittel werden in der ]ewemgen Ruhnk geschaltet, ohne dass dies der ausdrickichen Vevembamng bedarf. Sofern der Auﬂvaggehev keine

35 Die Werbungsmitler und Werheagemuren . Agenturen)sind vepfichet, sich in iven Angehmen Vertiagen und Abrechnungen gegenuher don Wetungrsibeden andio Prisite ds Verags 20
halten. Mitdervergitung wird nur an nachgewiesene Agenturen vergtet. Der Verlag behalt sich die Rickforderung geleisteter ren vor. Die gewshrte Mittler-
vergiitung darf an di der ganz noch teilweise werden. Auftrége durch ‘werden in deren Namen und aul deven Rechnung erteilt Sowe\( Agenturen Auftrage erteilen,
Kommt der Vertrag im Zuweifel mit der Agentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftaggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungreibenden vereinbart werden und
der Verlag ist heveclmg! von der Agentur die Vorlage einer Vollmacht zu verlangen.

36 rden. Die frags it bis
Erstammg dev bis 2 Kunmgung a
4.Vorla
1 Al ot te Wetbemite eforderchen v, formatonen, Daten, atien v sonstigen Materalin (,Vorlagen") werden dem Verlag von dem Auftraggeber vollstandig, fehler- und virenfrei und den
vertraglichen rechtzitig zu
4.2 Die Vorlagen missen dem Verlag mmm Jewmhgen  Anzegenschius, die Vortagen fr nlne patestens 5 Werktage vor g
43 Druckvorlagen sind PSR/EC! e o PECHCC Aol nter i uefern
Dnckiagen i Frtarsigen Kimen nu it inem auf Papisr gelefaten Frbpont it Medienell ierslg v werden. o Faboroof oonen Frtebehungen anihen. nenwinscte
Druckresultate, die sch auf eine Abweichung des Auftaggebers von den technischen Angaben zur Erstellung und Ubermittiung von Druckvorlagen zurickfihren lassen, begrinden keinen Preisminderungs-
anspruch. Bei Druckvorlagen, die zusétziche Satks rursachen, wemenmese in Dies gilt auch fir Mehrkosten, die aufgrund erforderlicher Profilerungs- oder Farbanpassungen (PSR/
ECHTiefdruck-/Offsetanpassung) anfallen. Anspriiche des Abdrucks sin ‘wenn die Ubergebenen Druckunterlagen nicht den PSR/ECHICC-Profilen
entsprechen. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort enmbor, sondam worden eseben st e Druckvorgang deutlich, o hat der Werbungueibende bei ungenigendem Abdruck
Keine Anspriiche. Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten Daten fir die Ubersendung der Druckunterlagen kann keine Gewair fir eine einwandieie Druckwiedergabe Gbemommen werden.
4.4 Bei der Anleferung von digitalen Vorlagen ist der Auftraggeber verpflchtet, ordnungsgemae, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlags entsprechende Vorlagen fr das
Werbenittel anzuliefern. Der Aufraggeber hat vor einer digitalen Ubertragung von Daten dafl Sorge 2u tragen, dass diese frei von Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tbermittelten
DateiComputenien, i iese Date s, ofn cass cer Amraugener hieraus Anspriiche geltend machen kinnte. Der Verlag behlt sich vor Schadensersatz vom Aufiraggeber in Anspruch zu nefmen,

Danach hat der Auftraggeber den Aufrag zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die

4% Vrapua it d o o belegten Tl toch Miagabe der Angabon n G
nen Moglichkeiten. Dies gt nur fir den Fall dass der Auiraggeber die Vorgaben des Verlags 2ur EvsteHung und unem\mmng von \lor\agen einhalt.

45 Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigte Vorlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Sind Mangel bei den Vorlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeniigender Veroffentii-
chung keine Anspriche. Das Gleiche git bei Fehler in wiedeholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber icht rechtzetig vor Verdffentichung der nchstiolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist
47 Kosten des Verlags f vom Auftraggeber U vertetende Vorlagen hat der Aufraggeber zu ragen

48 Die Anlieferung von Beilagen (auch mit Zusatzwaren, zB. Kosmetikproben) und die Abholung von Reststiicken erfolgt auf Kosten und Risiko des Kunden frei Druckerei. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Lieferungen auf Qualitit oder Vollstandigkeit u prifen. Der Verlag hatet fir Fehlbestinde nach Abschluss der Beilage nur fir vorsatzliches Verhalten eigener Mitarbeiter oder der Druckerei. Fir Transport-
schaden oder verluste istder Verlag nicht verantwortich

48 Wenn ein Auftrag nicht oder falsch durchgefiihrt wird, weil der Auﬂraggebzl seine Mitwirkungspflichten verletzt hat, insbesondere Vorlagen nicht rechtzeitig und/oder mangelhaft oder falsch gekennzeich-
net liefert, hat der Verlag dennoch Anspruch auf die vereinbarte Veritu

s Werbemittels im Refmen der durch die Vorlage gegebe-

rictef Vorats ot v s dn Sctn sl gt on Ve, s Voruetroer
urd jahren in 12 d, in dem der Aufraggeber

Umstanden ennis erlangt ht oder it elangen missen. Dis i it fur Anspriche aus ureraubtr oder vorstacher Handlurg, ot g6 Schadenselsauanspmche aus dem Produkthaftungs-
i, indet vrstehende Fatungsbagrenzag kere Anvendang Giechs gt bl der Vedltung von Leben, Ker oder Gesundhet. Sl e Haftug des Vetlogs ausgeschossn i, it s auh

fir g g e Al Aty il Voo

12. Probeal

Prbeotatge wtdenrur auf ausieklcten Wonsch g, D Aufogger ot e Verantwortung e et dr aickgesandien Probeobae,Der Vera bertlsichitalle Fhlerorekturen,

die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13, Preise und Zahlungsbedingungen

Tat s git de i Zeurie i A gl i, Poidnen fr e At S egrter Unenehmen, s, wem o v Vet ki | bt o Vetfenng des

xden. I Falle einer Aufraggeber ein Rickitsecht . Das Ricktitsrecht mus innerhlb von 14 Tagen in Texforn nach vt er Miteiung dber die Preisertofung
ausgetht werden.Fu redktionel gestalete Werbenitel, Wetentilaf St Sonerbeiagen und Kolekiven sowie Wesberite, e nach Anzeigenschlus verkaut werden, kam der Verlag von der Presiste
hende |

132 Wird fir konzemverbundene Unterehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht,ist der schiitiche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Un-
temehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaige Beteiligung von mindestens 50% besteft. Der Konzerstatus ist bei Kepitalgeselschaften durch Bestatigung
eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsbericits, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregistrauszugs nachauweisen. Der Nachweis muss spétestens bis zum
Abschiuss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann icht rckwirkend anerkant werden. Konzerabatte bedirfen in jedem Fall der ausdrickichen schifichen Bestétigung durch
den Verlag. Konzervabatte wemen nur fr die Daver der Konzemzugehirigkeit gewahrt. Die Beendiqung der Konzemzugehiigkeit ist unverzlglich anzuzeigen; mit der Beendiung der Konzemzugehorigkeit
endet auch die Konzemabatiie

53 D Rchnung et dor aus dr Preisit ersichtchen, v Enpfan dar Rechung e lufnden st 2 bezahen, sofo icht im el Fall e andere Zaungfst oder Vorauszahung
vereinbart ist
134 Bei Neuauinahme einer Geschéftsverbindung und Auftigen us dem Ausland behltsich der Vertag vor, Vorauszzhiung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen. Bei Auftragen aus dem Ausland erfolgt
die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Voraussetzung, dass Steuerbefreiung besteht und vom Auftraggeber schviftich nachgewiesen wird. Der Verlag behalt sich die Berechnung
der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hohe fir den Fallvor, dass die Finanaverwaltung die Steuerpficht bejaht. Bei Zahlungsverzug oder Stundung hat der Aufiraggeber Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten zu bezahlen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis ur Bezahlung aurickstellen und fur die restlchen Schaltungen Vorauszzhiung verlangen. Bei
Voragen bt 2l n ot Zdgiol s gt o Voo e, b o Lt A s Echlnn eloor Wetbmic o st e

Betrags und

o
14, Leistungsnachweis
141" Soweit nichts anderes vereinbert it hlt der Verlag die Zahlder Zugrff auf Digital- und inmerhalb von 10 2um Abr bereit.
14.2. Der Verlag lefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbernittelbeleg. Je nach Art und Ufang des Auftrags werden niach Whl des Verlags Anze\genausschmne Belgsien solendige Begrum
mem oder verglichbare Belege geliefert. Kan ein Beleg ncht mehr beschatt werden, 5o tit an seine Stele eine rechtsverbindiiche Bescheinigung des Verlags dber die Verdfientichung und Verbreitung des
Werberittls.

15. Auflagenminderung bei Druckschriften

151 Au et Auaqrmincerug be! Duckcifontnm e Magae des e 2 te e At e e Woteninl ein A auf Prsmidenn byl werden,wern i G-
samicurchschit des it der ersten Schalung beginnenden Aeigenjahes die in dr Preiiste oder auf andere Weise genannte dutchschnitiche Auflage oder — wenn eine Aufage nicht genanrt st — e

410 Vorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Amuaggenerzwckgesanm und nicht lnger als 1 Jahr nach der letzten Schaltung vom Verlag aufbewahrt. Die Pilcht der Aufbewahrung aller
iibersandten Unterlagen erlischt 3 Monate nach der letztmaligen Schaltung des Werbemittels

5. Abwicklungsfrist

Wetbemitelsind i Zweifl ur Verfenihung il 1 Jahes nach Aschiuss abzeufen. It im amen sines Abschusse das Rechtzum A iveiner Werbeitel singersurt, o it der Aufag
Werbenittel inerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht st

6. Ammos-nw-m

Bot Auschisso Gt Autraggeerbeechit el der vercintarten bow. i Zfer gt it auh e i i Ao gt Werbenitelmenge hius wetre Webenitel abunfen
7. Nachlasserstattun

Wirdcin Aufirag ais Unstanden it el e dor Velag ihtu veteten o, ht der Aumaggsber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspfichten, den Unterschied awischen dem gewarten und dem
ersicicen Anaime ctresherden Nacass e Vet 20 raten, D i oherer Gewlt im Verlags beruht

8. Ablehnungsbefugni

D Vi bl s vor, Aufge — uch echsvorinlch bt Aufrage sowi gzl Abnufe im Rahmen cine Abscuss — iegen des Ihats, der Gestaung, dr Harkutader dr tach
nischen Form nach einheitichen, sachich gerechfertigten Grundsatzen des Verlags abzulehnen bzw, zu speten, insbesondere wenn deren It gegen Gesetze oder benorliche Bestimmungen verstog, vom
Deutschen Werbe- bzw. Presserat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch firr Auftrége, die bei Geschéftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertetern aufgegeben werden. Insbesondere kann der Verlag ein bereits geschaltetes und verdfentichtes Werbenittel unterbrechen oder zuickziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglch
Anderurgen dor e ds Wetbeitels solst vomimt ader o Datn ractagich verander, auf i uth inn Lin venwisen wrd urd irduoh i Vorausstangen ds Stz 1 il worden

Der rlags bleibt Kenntnis de
9. Anzeigenschluss und Erscheinungstermine
Die in der Presliste wnd sind fir den Verlag unverbindich. Dem Verlag steht e fre, Anzeigenschiusstermine und Erscheinungstermine kurzfistig, dem

Prndukmnsahlam entsprechend, anzupassen
eistung und ung
101 Der Adrogebergoranr, s e v hm 2t Verfiung geselen Voragn,nsbesondere sin Werbenitelund e Wekseien,auf e das fvefige Werbenitel veveis, 50 ausgesaet s,
dass sie nicht gegen gesetzliche Bestimmungen verstoRen und insbesondere jugendschutz-, datenschutz-, straf- und medienrechtliche Vorschriften einhalten. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung
i den Inhalt und die rechtiche Zulassigheit und die Uberittiung der 0r ie Inserton zur Verfigung gestelhen Text- und Biduntelagen sowie der zugelieferten Werbeitel Der Verlag it nicht zur Prfung
verpfcet, ob ein Auftrag die Rechte Drttr beeintéchtigt. Der Aufraggeber stell den Verlag im Rafmen des Auftrags von llen Ansprichen Drttr fei die wegen der Verletzung gesetalicher Bestim-
mungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegendber Diitten zu untestitzen. Wird der Verlag zum Abckuck einer Gegendarstellung oder Beichtigung zu einem Werbemittl verpflchte, hat der Auftraggeber
diese Veroffentichung nach der itigen Presliste 2 bezahlen

I ine tour dam i berechtigender
Miangel, wen sie ) bei iner Aufiage bis u 50000 Exemplaren 20 1, i) bei iner Auiag bis 2u 100000 Exemplaren 15 v, i) e einer Aulagebi 20 500.000 Exemplaren 10 cH. (v be ener Aufage
Obar SOLOOD Expasn 5. b Bl A s it usgschosan, o o Vo ch Auroggter onde Abrkn o Gasisioe il K

nis gegeben hat, dass dieser vor Werbemittels v
153 Aowechend von At | borecttsin Aufgenminderung b e, die netbrogene Aulgeniatenvelfentcten, rur omn 20 einer Preisminderung, wenn und sowit i bei einer Garanieauf-
lage von bi 10 H. und bei einer H. therschreiet. |

153 Voraussetzung fur einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabatthiger Abschluss auf Basis der Mengenstafel und fur mindestens drei Ausgaben. Grundlage fr die Berechnung der Preisminderung

istder Autrag pro Untemehmen, soweit nicht bei Auftragserteiung eine Abrechnung nch Merken, die bei Auftragserteilung zu defineren sind, vereinbart wurde. Die mogiiche Auflagenminderung errechnet

sk i Sk dar Afga. At aiungn dt bl Ausgban v ot Gaiaufags il ds Al g o nission Sk, D Al

giturg eolg an Kampagrenende auf Bass s Kuderettos wier der bereits gewahrten oder ~ wenn dies nicht mehr mglich ist - als Entgeft.
des betragt

16. Imsllmgsslii

16.1 Bei Betriebsstorungen oder i Fallen hoherer Gewalt llegalem Arbetskampf,rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, llgemeiner Rohstoff-oder Energieverknappung und dergleichen — sowoh
i Betrieb des Verlags als auch in fremden Betreben, derer sich der Verlag zur Efillung seiner Verbindichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch au volle Bezahlung der verdffentichten Werbemit-
i e da Wotagr it 0% i skt dr et vt Ol vooution s s sadrs Wss igshorn g v Ve gt ocn . Bl g Voo

Teferungen wird der im gleichen

1625 o Duchrung enes Ao n Dl oder Ol Medien aus Grinen, i er Vedg nich 2 vaetn ot e, ot u el 2 bowetkstlign. s i e rach Mgt

nachgeholt. Solche Grtinde sind nsbesondere bei Rechnerausall, haherer Gewalt, Strik, Storungen aus dem o Diiten (2.8. anderen Providern),
L Bei Zeitnach 0

bestehen.

17. Datenschutz

Der Vg spchert i Ren dr Gt ehng i Dt s Aufagstrs it der dltonschen Dottt e dn gsetalcn Bestnmungen um Datarscut. Der Vaa it
berechit, Butowebumsstze und vergechibe elevante aten s Auftagaebers uf Procukicbene ur Vertffentichung an Untemefmen weiteraeten, e sih it derEhetung und Auswerung solher
aggregiert und Form in den Mark: kommuniziert

18. Erfiillungsort/Gerichtsstand
Exlungsart it dr Sizdes Verlags Es gt dutshes et umer Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Gerichtsstand fir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des
t der Stz des Verlags.
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Wir sind fiir Sie da

Ihr Ansprechpartner in lhrem Gebiet

MVG Medien Verlagsgesellschaft mbH & Co.
ArabellastraRe 33, 81925 Miinchen
Postfach 81 06 80, 81906 Minchen

Geschaftsfiihrerin
Waltraut von Mengden
Telefon +49(0)899234-221
Fax +49(0)899234-174

Marketingdirektor
Anzeigenverkauf

Stefan Raab

Telefon +49(0)899234-185
Fax +49(0)899234-183
stefan.raab@mvg.de

Anzeigenmarketing

Lisa Habermayer (Ltg.)
Telefon +49(0)899234-173
Fax +49(0)8992 34-670
lisa.habermayer@mvg.de

Anzeigenmarketing
Andrea Hedeker

Telefon +49(0)899234-311
Fax +49(0)8992 34-670
andrea.hedeker@mvg.de

Promotion

Brigitte Nissing (Ltg.)
Telefon +49(0)899234-195
Fax +49(0)8992 34-183
brigitte.nissing@mvg.de

Barbara Rauscher (stv. Ltg.)
Telefon +49(0)8992 34-166
Fax +49(0)899234-183
barbara.rauscher@mvg.de

Disposition

Marlene Gunesch (Ltg.)
Telefon +49(0)899234-163
Fax +49(0)8992 34-183
marlene.gunesch@mvg.de

Tanja Schneider (stv. Ltg.)
Telefon +49(0)8992 34-207
Fax +49(0)8992 34-183
tanja.schneider@mvg.de

Online-Vermarktung
Serdar Tuncer

Telefon +49(0)8992 34-628
Fax +49(0)899234-618
serdar.tuncer@mvg.de

Jil

MARQUARD MEDIEN

www.mvg.de

Nielsen 1+5

Nicole Simons
Verlags-Mediaservice GmbH
Fontenay 1b

20354 Hamburg

Telefon +49(0) 40 22 72 25-0
Fax  +49(0)40227225-10
info@simons-vs.de

Nielsen 3a

Brigitte Probstel

Brigitte Probstel Medienservice
Oberer Laubenheimer Weg 54
55131 Mainz

Telefon +49(0)61316174-21/22
Fax  +49(0)61316174-24
b.p.medienservice@t-online.de

Nielsen 4 + Osterreich
Andrea Tappert
Medienservice
Wilhelm-Keim-Strae 3
82031 Griinwald

Telefon +49(0)89693797-60
Fax +49(0)89693797-61
andrea.tappert@t-online.de

Nielsen 2

Friederike Bahlinger
Bahlinger Medienservice GmbH
RoRstralle 96

40476 Diisseldorf

Telefon +49(0)211302069-40
Fax +49(0)211302069-69
info@bahlinger-medien.de

Nielsen 3b

Stefan Raab

MVG Medien Verlagsgesellschaft
mbH & Co.

Arabellastralle 33

81925 Miinchen

Telefon +49(0)899234-185

Fax +49(0)899234-183
stefan.raab@mvg.de

Schweiz

Ruth Mumenthaler
Raverta Marketing

Postfach 910
Bellerivestrasse 65
CH-8034 Zirich

Telefon +41 (0) 44 383 62 61
Fax +41(0) 44 383 37 11
raverta@bluewin.ch



